tenaens

@konomisk analyse fra HORESTA ¢ december 2011

Konsekvenser af fedtafgiften
for hotel-, restaurant- og turismeerhvervet

Den 1. oktober 2011 blev fedtafgiften indfert. Den indbefatter, at der skal beta-
les afgift af visse fadevarer med et indhold af maettet fedt pa over 2,3 procent.

Det drejer sig blandt andet om ked, mejeriprodukter, animalsk fedt, spiseoli-

er, margarine og lignende smgrbare blandingsprodukter, erstatningsvarer el-

ler efterligninger af de ovenfor navnte varer. Afgiften er 16 kr. pr. kg. meettet

fedti disse fgdevarer.

Formalet med afgiften er at gare det dyrere
at spise usundt, og derved at fremme befolk-
ningens sundhed. For mange virksomheder i
hotel-, restaurant- og turismeerhvervet bliver
konsekvensen af den nye afgift dog farst og
fremmest, at priserne pa en reekke centrale ra-

varer stiger.

Omkostningerne til ravarer er, efter lgnninger,
den starste omkostningspost ved restaurant-
drift. Rdvareomkostningerne varierer fra virk-
somhed til virksomhed, men udger typisk mel-
lem 25-40 pct. af omseetningen'. Da omkost-
ningerne til rdvarer udger sé stor en del af om-
satningen, er hotel- og restauranterhvervets
indtjening meget afhaengig af de generelle ud-

sving i rdvarepriserne.

HORESTA har i november 2011 gennemfart en

medlemsundersggelse med det formal at af-

1: Kilde: HORESTA, Normtalsanalyse 2009/2010

daekke konsekvenserne af indfarelsen af fedt-
afgiften for hotel-, restaurant- og turisterhver-
vet. HORESTA vurderer, at flertallet af bran-
chens virksomheder en maned efter fedtafgif-
tens introduktion vil have haft mulighed for at

vurdere de farste konsekvenser af denne.

Om undersagelsen

Undersggelsen er gennemfart via et elektro-
nisk spgrgeskema, som er udsendt pr. mail til
1.158 medlemsvirksomheder. HORESTA har
modtaget i alt 268 besvarelser af spgrgsma-
lene om fedtafgiften, svarende til en svarpro-
cent pd 23 pct. | analysen deltager bade re-
stauranter, fastfood, caféer, attraktioner, ho-
teller, kursus- og konferencecentre, vandrer-
hjem mv. Deltagerne fordeler sig som vist i
Tabel 1.



Nogle besvarelser daekker over flere virksomhedsenhe-

der. Der indgar saledes i alt 387 virksomheder/enheder

med en sammenlagt omsaetning pa 6,6 mia. kr. i analysen.

Den samlede omsaetning blandt de danske hoteller, van-
drerhjem, restauranter, caféer, kursuscentre, veertshu-
se, kantiner, cateringvirksomheder, campingpladser, for-
lystelsesparker mv. udger i alt 42,2 mia. kr. &rligt?. De del-
tagende virksomheder repraesenterer saledes i alt 16 pct.

af markedet.

Salg af mad- og drikkevarer er ikke ngdvendigvis den pri-
meere aktivitet for virksomhederne. For at sikre et korrekt
beregningsgrundlag af konsekvenserne af fedtafgiften er
alle deltagende virksomheder i analysen blevet bedt om

at angive deres samlede salg af mad- og drikkevarer.

2: Kilde: Danmarks Statistik

Tabel 1: Deltagernes fordeling efter type

Virksomhedstype Antal Fordeling
Attraktion/forlystelsespark 6 2.2%
Café 15 5,6%
Kantine, catering og diner transportable 13 4,9%
Vertshus og diskotek 5 1,9%
Fastfood forretning, cafeteria 14 5,.2%
Feriecenter 5 1,9%
Hotel 89 33,.2%
Kro 20 75%
Kursus- og konferencecenter 26 9.7%
Restaurant 59 22,0%
Vandrerhjem " 41%
@vrig turismevirksomhed 5 1,9%
| alt 268 100,0%

Figurl: De deltagende virksomheder inddelt efter deres restaurantomsaetning

W Under 1 mio. kr.

B Mellem1 og 3 mio. kr.

" Mellem 3 og 5 mio. kr.

B Mellem5 og 10 mio. kr.
B Mellem 10 og 20 mio. kr.
H Mellem 20 og 50 mio. kr.

¥ Over 50 mio. kr.



Ikke relevant/ Seelger ikke fgdevarer

Deltagernes samlede restaurant-, kantine-, cateringom-

saetning udger i alt 3,6 mia. kr., svarende til 10 pct. af den
samlede momspligtige omsaetning for bespisningsvirk-

somheder i Danmark.

Det er vores vurdering, at besvarelserne deekker et re-
praesentativt udsnit af branchens virksomheder bade med

hensyn til type, starrelse og beliggenhed.

Resultater

Omkostningerne til rdvarer er som navnt, efter Ignnin-
ger, den starste omkostningspost ved restaurantdrift, og
fedtafgiften har derfor stor betydning for restaurantvirk-
somhederne. | hvilken udstraekning virksomhederne pa-
virkes af fedtafgiften afhanger af deres koncept, menu-

udbud mv.

Cirka hver tredje virksomhed angiver, at deres rdvareom-
kostninger til madvarer er steget med mellem 1 og 4 pct.,
mens over halvdelen oplever at deres omkostninger til ra-

vareindkgb af madvarer er gget med mere end 4 pct.

Da fedtafgiften farst for nylig er tradt i kraft, er der fort-
sat en mindre andel (75 pct.) af virksomhederne, som

endnu ikke har det fulde overblik over konsekvenserne.

For de deltagende virksomheder i undersggelsen vil fedt-
afgiften indebare en meromkostning til ravarer pa i alt
cirka 34 mio. kr. svarende til 0,9 pct. af deres samlede

mad- og drikkevareomsaetning.

@gede ravareomkostninger er imidlertid ikke den eneste
konsekvens af fedtafgiften. Virksomhederne rapporterer

0gsd i hgj grad om et gget tidsforbrug til administration.

Figur 2: Hvordan vurderer du at fedtafgiften pavirker de samlede ravareomkostninger til madvarer i

din virksomhed?
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Figur 3: Hvilke ovrige konsekvenser vil fedtafgiften have for din virksomhed?

Pct.
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M Indgdelse af nye leverandgrsamarbejder
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W Forventer ingen konsekvenser
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Virksomhederne skal sdledes bruge tid pa at foretage kal-
kulationer og pa baggrund heraf vurdere om det kan beta-
le sig at udskifte enkelte rdvarer eller sammensaette helt

nye retter og menuer.

Naesten 40 pct. af virksomhederne forventer at skulle
bruge mere tid pa administration, herunder dialog med
bogholderi, revisor og leverandgrer som konsekvens af

indfarelsen af fedtafgiften.

Knapt hver tredje virksomhed regner med at introducere
nye retter i deres menukort for at sgge at minimere effek-
ten af fedtafgiften, og en ligesa stor andel svarer, at de
forventer at fedtafgiften vil have indflydelse pa ravare-

sammensatningen i deres sortiment. Dette kan bade vae-

re gennem at kgbe rdvarer med mindre maengder af maet-
tet fedt, men ogsa ved at fokusere pa indkeb af billigere
ravarer. En virksomhed naevner eksempelvis, at de har re-
duceret andelen af gkologiske ravarer i deres produktion

for at minimere konsekvenserne af fedtafgiften.

Omkring 16-17 pct. af virksomhederne vil indgé nye leve-

randgrsamarbejder som fglge af fedtafgiften.

Fedtafgiftens betydning for meengden af
meettet fedt
Formalet med indfgrelsen af fedtafgiften er bl.a. at ska-

be incitament for restauranter o. lign. til at anvende sun-
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dere ravarer med et lavere indhold af meettet fedt i de-

res produktion.

| realiteten opererer de fleste restauranter dog med et
menukoncept, som er vanskeligt lave om uden at &n-
dre pa virksomhedens profil og geestens oplevelse. Nae-
sten to tredjedele af respondenterne vurderer sdledes,
at mengden af meettet fedt i deres sortiment vil forbli-
ve uzndret. 27,3 pct. forventer, at fedtafgiften vil med-

fore et lidt lavere indhold af maettet fedt i deres sorti-

k [\- 3

ten ved at @ndre ravaresammensatningen. Virksomhe-
derne star dermed grundlaeggende overfor to muligheder:
1) at betale ekstraregningen for fedtafgiften selv — med
en lavere avance til fglge — eller 2) at lade regningen ga

videre til gsterne.

Ved at lade regningen ga videre til gaesterne risikerer virk-
somhederne imidlertid at feerre kunder vil geeste deres
virksomhed, hvilket kan betyde at omsatningen forbliver

uandret eller maske endda direkte falder.

Figur4: Forventer du atde retter du udbyder vil have et lavere indhold af mzettet fedt som konsekvens

af fedtafgiften?
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ment. Blot 4,6 pct. forventer, at fedtafgiften vil medfe-
re at indholdet af maettet fedt i deres retter vil blive vee-

sentligt reduceret.

Fedtafgiftens betydning for omsatningen
Virksomhederne oplever saledes at det kun i begraenset

omfang vil veere muligt at minimere effekten af fedtafgif-

Nej - vi forventer ikke at maengden Ved ikke

af meettet fedt vil blive reducereti
vores sortiment

Besvarelserne viser, at kun et fatal af virksomhederne
forventer at kunne gge omsaetningen svarende til de gge-
de ravareomkostninger. 54,3 pct. af respondenterne vur-
derer, at fedtafgiften ikke vil have indflydelse pa omsaet-
ningen, mens hver femte virksomhed forventer lavere om-
satning. De virksomheder, som i hgj grad er afhaengige af
turister, frygter desuden, at de hgjere priser pd madvarer

vil forsteerke billedet af Danmark som et dyrt ferieland.



Figur 5: Hvilken indflydelse vurderer du at fedtafgiften vil have pa din restaurantomsaetning?
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ningen og dermed helt eller delvist f& deekket de @gede

omkostninger, som fedtafgiften indebeerer.

Hvis virksomhederne ikke har mulighed for at gge omsaet-
ningen og kun i begreenset omfang kan reducere maeng-
den af mattet fedt i produktionen, ender en stor del af

regningen for fedtafgiften hos erhvervet.

Den samlede omkostning for fedtafgiften for hotel-,
restaurant og turismeerhvervet belgber sig til i alt 250-
350 mio. kr. Dette belgb svarer til 0,7-1,0 pct. af restauran-
terhvervets samlede omsaetning og forringer virksomhe-

dernes bundlinje tilsvarende .

Det er kun ganske fa virksomheder i HORESTAs medlems-
undersggelse, som forventer ikke at blive bergrt af fedtaf-
giften. Cirka hver tredje virksomhed angiver, at deres réa-
vareomkostninger til madvarer er steget med mellem 1 og
4 pct., mens over halvdelen oplever at deres omkostninger

til rdvareindkgb af madvarer er gget med mere end 4 pct.

Motivationen for indfgrelsen af fedtafgiften er at begraen-
se maengden af maettet fedt i fadevarer. De fleste restau-
rantvirksomheder fglger dog et givent koncept, som de er
kendt for, og dette koncept har de ikke mulighed for fun-
damentalt at &endre og dermed eliminere effekten af fedt-

afgiften. Dette er med til at forklare hvorfor fedtafgiften
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kun vil have begraenset effekt pd mangden af
meettet fedt i virksomhedernes sortiment og
menukort. Omtrent to tredjedele af virksom-
hederne vurderer ikke, at fedtafgiften vil ha-
ve indflydelse pd mangden af meettet fedt i

deres sortiment.

Virksomhederne har dermed blot to mulighe-
der: At veelge selv at 'betale regningen’ for
fedtafgiften med lavere avance til falge eller
at lade denne omkostningsforggelse ga direk-
te videre til forbrugerne med risiko for falden-
de efterspargsel. Undersggelsen viser, at kun
14 pct. af respondenterne forventer, at det vil
vaere muligt at gge omsaetningen og dermed
helt eller delvist fa daekket de ggede omkost-

ninger, som fedtafgiften indebaerer.

Fedtafgiften vil sdledes medfare en merom-
kostning for hotel-, restaurant- og turismeer-
hvervet i stgrrelsesordenen 250-350 mio. kr.
arligt, som vil kunne maerkes direkte pa bund-
linjen. Dette svarer til 0,7-1,0 pct. af den sam-
lede arlige omsaetning pa bespisningsvirksom-

heder.

Dette belgb skal ses i lyset af at en gennem-
snitlig restaurant i Danmark opndr et resultat
for skat pa -5,6 pct. af omsaetningen, nar eje-

ren har faet Ign for sin arbejdstid .

Udover den direkte omkostningsstigning pa-

regner en stor andel af virksomhederne at

skulle bruge mere tid i forbindelse med ad-
ministrative rutiner, sdsom gennemfarelse af
kalkulationer, udvikling af nyt sortiment og pa

indgdelse af nye leverandgrsamarbejder.



